
ร่างขอบเขตงาน (Terms of Reference : TOR) 

ซื้อ/จ้าง/เช่า สื่อสาร ประชาสัมพันธ์ประเด็นปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทางสังคม  

ด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ (e-bidding)  

โครงการ :  สื่อสาร ประชาสัมพันธ์ประเด็นปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทางสังคม  

โดยส านัก/ฝ่าย :  สนับสนุนการควบคุมปัจจัยเสี่ยงหลัก (ส านัก 1)  

ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ 
   

 
1. ความเป็นมา  
 ส ำนักสนับสนุนกำรควบคุมปัจจัยเสี่ยงหลัก (ส ำนัก 1) สสส. สนับสนุนกำรด ำเนินงำนควบคุมยำสูบ

และเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และสิ่งเสพติดร่วมกับภำคีเครือข่ำยทั้งภำครัฐ-เอกชนและภำคประชำสังคมอย่ำง
ต่อเนื่อง แต่เนื่องจำกสถำนกำรณ์ในปัจจุบันมีกำรแพร่ระบำดผลิตภัณฑ์ยำสูบรูปแบบใหม่ โดยเฉพำะบุหรี่
ไฟฟ้ำ ซึ่งถือว่ำเป็นสินค้ำกระแสนิยมและมีควำมต้องกำรเพ่ิมมำกขึ้น โดยช่องทำงกำรจ ำหน่ำยบุหรี่ไฟฟ้ำ
โดยส่วนใหญ่จะอยู่ในแพลตฟอร์มออนไลน์และกลยุทธ์ทำงกำรตลำดของบุหรี่ไฟฟ้ำก็มีควำมซับซ้อนมำก
ยิ่งขึ้นซึ่งมุ่งเป้ำไปที่กลุ่มเด็กเยำวชนและผู้หญิงเป็นส ำคัญ ขณะที่อิทธิพลของโฆษณำหรือกำรตลำด
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีควำมพยำยำมท ำให้เกิดนักดื่มหน้ำใหม่เพ่ิมมำกขึ้นเช่นกัน โดยเฉพำะนักดื่มเยำวชน
และนักดื่มหญิง ด้วยกำรโฆษณำและท ำผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ดึงดูดควำมสนใจของเยำวชนและ
ผู้หญิง เช่น เครื่องดื่มผสมพร้อมดื่ม (ready to drink; RTD) น้ ำผลไม้ผสมแอลกอฮอล์หรือเครื่องดื่มที่นิยม
ด่ืมกันในภำพยนตร์ต่ำงประเทศ และบรรจุภัณฑ์มีสีสันสวยงำมน่ำลิ้มลอง เป็นต้น ประกอบกับกำร
เปลี่ยนแปลงทำงสังคมในปัจจุบันก็มีกำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงมำกทั้งในด้ำนควำมก้ำวหน้ำของเทคโนโลยี 
ควำมอ่อนไหวทำงสังคม เศรษฐกิจและกำรเมือง และกำรขยำยตัวของสังคมเมือง ที่กระทบต่อทิศทำงกำร
สร้ำงเสริมสุขภำพซึ่งจ ำเป็นต้องปรับเปลี่ยนตัวกำรด ำเนินงำนและกำรสื่อสำรรณรงค์ให้สอดรับกับวิถีชีวิต
และควำมเชื่อของประชำชน โดยเฉพำะกำรสื่อสำรในแพลตฟอร์มออนไลน์และกำรสื่อสำรของกลุ่มคนที่
ผลิตสื่อและเผยแพร่สื่อผ่ำนแพลตฟอร์มออนไลน์ของตนเอง (User-Generated Content : UCG) อีกทั้ง
สื่อหลักก็มีกำรปรับเปลี่ยนกลยุทธ์กำรท ำงำนและน ำเสนอเนื้อหำข่ำวสำรต่ำงๆ ให้แตกต่ำงไปจำกเดิม
เช่นกัน ประกอบกับพฤติกรรมของผู้รับสื่อก็มีกำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงมำก จึงท ำให้กำรรับข้อมูลข่ำวสำรมี
ควำมหลำกหลำย ซึ่งมีทั้งข้อมูลที่ถูกต้องเป็นประโยชน์และข้อมูลที่เป็นเท็จ บิดเบือน และกลยุทธ์กำร
ล่อลวง-หลอกลวงที่เกี่ยวข้องกับปัจจัยเสี่ยงต่ำงๆ ทั้งเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ บุหรี่ไฟฟ้ำ ยำเสพติด และพนัน
ออนไลน์ที่มำในรูปแบบของสื่อ ข่ำว โฆษณำในหลำยรูปแบบ น ำไปสู่ควำมเข้ำใจที่ไม่ถูกต้องและส่งผล
กระทบต่อพฤติกรรมเสี่ยงในอนำคต 

สสส. โดยส ำนักสนับสนุนกำรควบคุมปัจจัยเสี่ยงหลัก (ส ำนัก 1) ได้เห็นถึงควำมส ำคัญดังกล่ำว จึงได้
ก ำหนดเป้ำหมำยหลักในกำรด ำเนินงำนเพ่ือป้องกันและลดอัตรำกำรบริโภคยำสูบและลดอัตรำกำรบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์และสิ่งเสพติด ซึ่งหนึ่งในจุดเน้นนั้นคือกำรสร้ำงควำมรอบรู้ทำงสุขภำพด้ำนกำร
ควบคุมยำสูบ (Tobacco Control Literacy) และกำรควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (Alcohol Control 
Literacy) เพ่ือให้ประชำชนมีควำมตระหนักและเกิดกำรรับรู้ข้อมูลข่ำวสำรที่ถูกต้องและเหมำะสมในแต่ละ
กลุ่มเป้ำหมำย ทั้งนี้จ ำเป็นต้องมีกำรพัฒนำช่องทำงกำรสื่อสำรให้เหมำะสมกับกลุ่มเป้ำหมำยที่เป็นกลุ่ม
เสี่ยง อำทิ เด็กเยำวชน ผู้ใช้แรงงำน และผู้หญิง เป็นต้น ดังนั้นกำรบริหำรจัดกำรเนื้อหำสร้ำงสรรค์เชิง
ประเด็น (Content Co-Creation) และ สื่อสำร รณรงค์ ประชำสัมพันธ์ประเด็นปัจจัยเสี่ยงหลัก (บุหรี่/
บุหรี่ไฟฟ้ำ เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด) และปัจจัย เสี่ยงทำงสังคม (อุบัติเหตุ พนัน) จึงถือว่ำมี



ควำมส ำคัญและจ ำเป็นต้องด ำเนินงำนอย่ำงต่อเนื่อง เพ่ือให้เกิดกำรสื่อสำร ประชำสัมพันธ์ข้อมูลข่ำวสำร
ข้อเท็จจริง และสร้ำงควำมรอบรู้ทำงสุขภำพในประเด็นปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทำงสังคมผ่ำนสื่อ
ออฟไลน์และออนไลน์ให้แก่ประชำชน โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งกลุ่มเด็กเยำวชน ผู้ใช้แรงงำน และผู้หญิง พร้อม
ทั้งสร้ำงควำมเข้ำใจอันดีต่อกำรด ำเนินงำนของส ำนักงำนกองทุนสนับสนุนกำรสร้ำงเสริมสุขภำพ (สสส.)   

2. วัตถุประสงค์ 
 2.1 พัฒนำกลไกกำรสื่อสำรและบริหำรกำรน ำเสนอประเด็นปัจจัยเสี่ยงหลัก (บุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ เครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด) ปัจจัยเสี่ยงทำงสังคม (อุบัติเหตุ พนัน) โดยสอดแทรกเป็นเนื้อหำผ่ำนรำยกำร
โทรทัศน์ รำยกำรสำระบันเทิง และรำยกำรอ่ืนๆ เพ่ือรณรงค์ ประชำสัมพันธ์ ลด ละ เลิกปัจจัยเสี่ยง  

2.2 สร้ำงควำมร่วมมือและบูรณำกำรท ำงำนร่วมกับเครือข่ำยสื่อโทรทัศน์ เพ่ือสนับสนุนช่องทำงในกำร
เผยแพร่ สื่อสำร รณรงค์ ประชำสัมพันธ์ ข้อมูล/ข้อเท็จจริงในประเด็นบุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด อุบัติเหตุ กำรพนัน และปัจจัยเสี่ยงอ่ืนๆ  ให้แก่กลุ่มเป้ำหมำยได้เกิดควำม
เข้ำใจที่ถูกต้องและทันต่อสถำนกำรณ์ 

2.3 สร้ำงกำรเข้ำถึงและรับรู้ข้อมูลปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทำงสังคมที่ส่งผลกระทบต่อสุขภำวะ 
ผ่ำนรำยกำรโทรทัศน์/สำระบันเทิงที่มีกำรสอดแทรกเนื้อหำประเด็นปัจจัยเสี่ยง (บุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ 
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด อุบัติเหตุ กำรพนัน) ที่เผยแพรผ่่ำนสื่อออนไลน์และสื่อออฟไลน์ 

3. กลุ่มเป้าหมาย 
 3.1 ประชำชน 

3.2 เยำวชน 
3.3 สื่อมวลชน 
3.4 ภำคีเครือข่ำย สสส. 

4. คุณสมบัติของผูย้ื่นข้อเสนอ 
 4.1 มีควำมสำมำรถตำมกฎหมำย 

4.2 ไม่เป็นบุคคลล้มละลำย 
4.3 ไม่อยู่ระหว่ำงเลิกกิจกำร 
4.4 ไม่เป็นบุคคลซึ่งอยู่ระหว่ำงถูกระงับกำรยื่นข้อเสนอหรือท ำสัญญำกับหน่วยงำนของรัฐไว้ชั่วครำว 

เนื่องจำกเป็นผู้ที่ไม่ผ่ำนเกณฑ์กำรประเมินผลกำรปฏิบัติงำนของผู้ประกอบกำรตำมระเบียบที่
รัฐมนตรีว่ำกำรกระทรวงกำรคลังก ำหนดตำมที่ประกำศเผยแพร่ในระบบเครือข่ำยสำรสนเทศของ
กรมบัญชีกลำง 

4.5 ไม่เป็นบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไว้ในบัญชีรำยชื่อผู้ทิ้งงำนและได้แจ้งเวียนชื่อให้เป็นผู้ทิ้งงำนของหน่วยงำน
ของรัฐในระบบเครือข่ำยสำรสนเทศของกรมบัญชีกลำง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผู้ทิ้งงำนเป็นหุ้นส่วน
ผู้จัดกำร กรรมกำรผู้จัดกำร ผู้บริหำร ผู้มีอ ำนำจในกำรด ำเนินงำนในกิจกำรของนิติบุคคลนั้นด้วย 

4.6 มีคุณสมบัติและไม่มีลักษณะต้องห้ำมตำมที่คณะกรรมกำรนโยบำยกำรจัดซื้อจัดจ้ ำงและกำรบริหำร
พัสดุภำครัฐก ำหนดในรำชกิจจำนุเบกษำ 

4.7 เป็นนิติบุคคลหรือบุคคลธรรมดำ ผู้มีอำชีพขำยพัสดุ หรือรับจ้ำง งำนที่ประกวดรำคำอิเล็กทรอนิกส์
ดังกล่ำว 

4.8 ไม่เป็นผู้มีผลประโยชน์ร่วมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอรำยอ่ืนที่เข้ำยื่นข้อเสนอให้แก่ส ำนักงำน ณ วันประกำศ
ประกวดรำคำอิเล็กทรอนิกส์ หรือไม่เป็นผู้กระท ำกำรอันเป็นกำรขัดขวำงกำรแข่งขันอย่ำงเป็นธรรม
ในกำรประกวดรำคำอิเล็กทรอนิกส์ครั้งนี้ 

4.9 ไม่เป็นผู้ได้รับเอกสิทธิ์หรือควำมคุ้มกัน ซึ่งอำจปฏิเสธไม่ยอมขึ้นศำลไทยเว้นแต่รัฐบำลของผู้ยื่น
ข้อเสนอได้มีค ำสั่งให้สละเอกสิทธิ์และควำมคุ้มกันเช่นว่ำนั้น 



4.10 ผู้ยื่นข้อเสนอต้องลงทะเบียนในระบบจัดซื้อจัดจ้ำงภำครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ ( Electronic 
Government Procurement: e - GP) ของกรมบัญชีกลำง  

4.11 ต้องกำรให้ผู้เสนอรำคำต้องผ่ำนกำรคัดเลือกผู้มีคุณสมบัติเบื้องต้นในกำรจัดซื้อจัดจ้ำงของส ำนักงำนหรือไม่  
 ต้องกำร   ไม่ต้องกำร 

4.12  **ต้องกำรให้ผู้เสนอรำคำมีผลงำนประเภทเดียวกันกับงำนที่จะประกวดรำคำซื้อ/จ้ำง จ ำนวน 1 
ผลงำน โดยผลงำนมีวงเงินไม่น้อยกว่ำ               บำท เสร็จเรียบร้อยมำแล้วไม่เกิน    ปี นับตั้งแต่ได้
ด ำเนินกำรแล้วเสร็จจนถึงวันที่ยื่นข้อเสนอโดยผลงำนจะต้องเป็นผลงำนที่ดี เป็นผลงำนที่ปฏิบัติ
ถูกต้องตำมเงื่อนไขแห่งสัญญำนั้นทุกประกำร และ และเป็นผลงำนที่ผู้เสนอรำคำเป็นคู่สัญญำโดยตรง
กับส่วนรำชกำร รัฐวิสำหกิจ หรือภำคเอกชน ที่ส ำนักงำนกองทุนสนับสนุนกำรสร้ำงเสริมสุขภำพ
เชื่อถือ โดยให้ส่งหลักฐำนเป็นเอกสำรส ำเนำสัญญำพร้อมขอบเขตของงำน (TOR) 

        ไม่ต้องกำร 
4.13  **ต้องกำรให้ผู้เสนอรำคำมีส ำเนำหนังสือรับรองผลงำนประเภทเดียวกันกับงำนที่จะประกวด

รำคำซ้ือ/จ้ำง จ ำนวน 1 ผลงำน โดยผลงำนมีวงเงินไม่น้อยกว่ำ 7,500,000        บำทเสร็จเรียบร้อย
มำแล้วไม่เกิน  4    ปี นับตั้งแต่ได้ด ำเนินกำรแล้วเสร็จจนถึงวันที่ยื่นข้อเสนอโดยผลงำนจะต้องเป็น
ผลงำนที่ดี เป็นผลงำนที่ปฏิบัติถูกต้องตำมเงื่อนไขแห่งสัญญำนั้นทุกประกำร และ และเป็นผลงำนที่ผู้
เสนอรำคำเป็นคู่สัญญำโดยตรงกับส่วนรำชกำร รัฐวิสำหกิจ หรือภำคเอกชน ที่ส ำนักงำนกองทุน
สนับสนุนกำรสร้ำงเสริมสุขภำพเชื่อถือ 
 ไม่ต้องกำร 

4.14 ต้องกำรก ำหนดคุณสมบัติอ่ืนๆ นอกเหนือจำกตัวอย่ำงเอกสำรก ำหนดหรือไม่  
 ต้องกำร  ไม่ต้องกำร  
ถ้ำต้องกำร ให้ก ำหนดคุณสมบัติอื่นๆ 
**4.14.1 ผู้ยื่นข้อเสนอต้องมีมูลค่ำสุทธิของกิจกำร เป็นไปตำมหนังสือคณะกรรมกำรวินิจฉัยปัญหำ
กำรจัดซื้อจัดจ้ำงและกำรบริหำรพัสดุภำครัฐ ด่วนที่สุด ที่ กค(กวจ) ที่ 0405.2/ว 124 ลงวันที่ 1 
มีนำคม 2566 ดังนี้ 

 (1) กรณีผู้ยื่นข้อเสนอเป็นนิติบุคคลจัดตั้งขึ้นตำมกฎหมำยไทยซึ่งได้จดทะเบียนเกินกว่ำ 1 ปี 

ต้องมีมูลค่ำสุทธิของกิจกำร จำกผลต่ำงระหว่ำงสินทรัพย์สุทธิ หักด้วยหนี้สินสุทธิที่ปรำกฏในงบแสดงฐำนะ
กำรเงินที่มีกำรตรวจรับรองแล้ว ซึ่งต้องแสดงค่ำเป็นบวก 1 ปี สุดท้ำยก่อนวันยื่นข้อเสนอ 

(2) กรณีผู้ยื่นข้อเสนอเป็นนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตำมกฎหมำยไทย ซึ่งยังไม่มีกำรรำยงำนงบแสดง
ฐำนะกำรเงินกับกรมพัฒนำธุรกิจกำรค้ำ ให้พิจำรณำกำรก ำหนดมูลค่ำของทุนจดทะเบียนโดยผู้ยื่นข้อเสนอ
จะต้องมีทุนจดทะเบียนที่เรียกช ำระมูลค่ำหุ้นแล้ว ณ วันยื่นข้อเสนอดังนี้ 

ต้องระบุ มูลค่าการจัดซ้ือจัดจ้าง การก าหนดทุนจดทะเบียน 
 ไม่เกิน 1 ล้ำนบำท ไม่ต้องก ำหนดทุนจดทะเบียน 
 เกิน 1 ล้ำนบำทแต่ไม่เกิน 5 ล้ำนบำท ต้องมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ำกว่ำ 1 ล้ำนบำท 
 เกิน 5 ล้ำนบำทแต่ไม่เกิน 10 ล้ำนบำท ต้องมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ำกว่ำ 2 ล้ำนบำท 
 เกิน 10 ล้ำนบำทแต่ไม่เกิน 20 ล้ำนบำท ต้องมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ำกว่ำ 3 ล้ำนบำท 
 เกิน 20 ล้ำนบำทแต่ไม่เกิน 60 ล้ำนบำท ต้องมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ำกว่ำ 8 ล้ำนบำท 
 เกิน 60 ล้ำนบำทแต่ไม่เกิน 150 ล้ำนบำท ต้องมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ำกว่ำ 20 ล้ำนบำท 
 เกิน 150 ล้ำนบำทแต่ไม่เกิน 300 ล้ำนบำท ต้องมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ำกว่ำ 60 ล้ำนบำท 
 เกิน 300 ล้ำนบำทแต่ไม่เกิน 500 ล้ำนบำท ต้องมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ำกว่ำ 100 ล้ำนบำท 
 เกิน 500 ล้ำนบำทข้ึนไป ต้องมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ ำกว่ำ 200 ล้ำนบำท 



(3) ส ำหรับกำรจัดซื้อจัดจ้ำงครั้งหนึ่งที่มีวงเงินเกิน 500,000 บำทขึ้นไป กรณีผู้ยื่นข้อเสนอเป็น
บุคคลธรรมดำให้พิจำรณำจำกหนังสือรับรองบัญชีเงินฝำกไม่เกิน 90 วัน ก่อนวันยื่นข้อเสนอโดยต้องมีเงิน
ฝำกคงเหลือในบัญชีธนำคำรเป็นมูลค่ำ 1 ใน 4 ของมูลค่ำงบประมำณของโครงกำรหรือรำยกำรที่ยื่น
ข้อเสนอในแต่ละครั้ง และหำกเป็นผู้ชนะกำรจัดซื้อจัดจ้ำงหรือเป็นผู้ได้รับคัดเลือกจะต้องแสดงหนังสือ
รับรองบัญชีเงินฝำกที่มีมูลค่ำดังกล่ำวอีกครั้งหนึ่งในวันลงนำมในสัญญำ 

(4) กรณีผู้ยื่นข้อเสนอไม่มีมูลค่ำสุทธิของกิจกำรหรือทุนจดทะเบียน หรือมีแต่ไม่เพียงพอที่จะ
เข้ำยื่นข้อเสนอ ผู้ยื่นข้อเสนอสำมำรถขอวงเงินสินเชื่อ โดยต้องมีวงเงินสินเชื่อ 1 ใน 4 ของมูลค่ำ
งบประมำณของโครงกำรหรือรำยกำรที่ยื่นข้อเสนอในครั้งนั้น (สินเชื่อที่ธนำคำรภำยในประเทศหรือบริษัท
เงินทุนหรือบริษัทหลักทรัพย์ที่ได้รับอนุญำตให้ประกอบกิจกำรเงินทุนเพ่ือกำรพณิชย์และประกอบธุรกิจค้ ำ
ประกันตำมประกำศของธนำคำรแห่งประเทศไทย ตำมรำยชื่อบริษัทเงินทุนที่ธนำคำรแห่งประเทศไทยแจ้ง
เวียนให้ทรำบ โดยพิจำรณำจำกยอดเงินรวมของวงเงินสินเชื่อที่ส ำนักงำนใหญ่รับรองหรือที่ส ำนักงำนสำขำ
รบัรอง (กรณีได้รับมอบอ ำนำจจำกส ำนักงำนใหญ่) ซึ่งออกให้แก่ผู้ยื่นข้อเสนอ นับถึงวันยื่นข้อเสนอไม่เกิน 
90 วัน ทั้งนี้หนังสือรับรองวงเงินสินเชื่อให้เป็นไปตำมแบบที่กรมบัญชีกลำงก ำหนด 

(5) กรณีตำม (1)-(4) ยกเว้นส ำหรับกรณีดังต่อไปนี้ 
(5.1) กรณีผู้ยื่นข้อเสนอเป็นหน่วยงำนรัฐ 
(5.2) นิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตำมกฎหมำยไทยที่อยู่ระหว่ำงฟ้ืนฟูกิจกำรตำมพระรำชบัญญัติ

ล้มละลำย (ฉบับที่ 10) พ.ศ. 2561 
(5.2) งำนก่อสร้ำงที่กรมบัญชีกลำงได้ขึ้นทะเบียนผู้ประกอบกำรงำนก่อสร้ำงแล้ว และงำน

ก่อสร้ำงที่หน่วยงำนของรัฐได้มีกำรจัดท ำบัญชีผู้ประอบกำรงำนก่อสร้ำงที่มีคุณสมบัติเบื้องต้นไว้ก่อนวันที่
พระรำชบัญญัติกำรจัดซื้อจัดจ้ำงฯ มีผลใช้บังคับ 

5. รายละเอียดคุณลักษณะเฉพาะของพัสดุ หรือขอบเขตของงานจ้าง 
      ผู้รับจ้ำงจะต้องด ำเนินกำรผลิตเนื้อหำและสื่อสำร ประชำสัมพันธ์ประเด็นปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัย

เสี่ยงทำงสังคม โดยมีรำยละเอียดขอบเขตงำนดังต่อไปนี้ 

 5.1 จัดท าแผนกลยุทธ์การสื่อสารในประเด็นบุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้า เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด 
อุบัติเหตุ การพนัน และ แผนประชาสัมพันธ์ ผลิต เผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ ตลอดทั้งโครงการ โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

5.1.1 จัดท ำแผนกลยุทธ์กำรสื่อสำรประเด็นปัจจัยเสี่ยง (บุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สิ่ง
เสพติด อุบัติเหตุ พนัน) ประกอบด้วย  

– สถำนกำรณ์ปัจจัยเสี่ยง  
– วัตถุประสงค์ 
– กลุ่มเป้ำหมำย 
– ข้อควำม/ประเด็นกำรสื่อสำรหลักของปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทำงสังคม 
– กลยุทธ์กำรสื่อสำร และ รูปแบบกำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อออฟไลน์และออนไลน์ 
– ตำรำงปฏิบัติงำน งบประมำณ และแผนกำรวัดผลของสื่อลดปัจจัยเสี่ยง ตลอดทั้งโครงกำร  

5.1.2 จัดท ำแผนกำรผลิตเนื้อหำ (Content Co-Creation) ประเด็นปัจจัยเสี่ยง ประกอบด้วย 
– ชื่อเรื่อง และ เรื่องย่อ  
– ควำมยำวในแต่ละตอน  
– แนวคิดในกำรน ำเสนอประเด็นปัจจัยเสี่ยง 
– นักแสดงน ำ เช่น ศิลปิน ดำรำนักแสดง ผู้ประกำศข่ำว พิธีกร บุคคลที่มีผู้ติดตำมบน

แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย (Influencers, Key Opinion Leaders – KOLs) เป็นต้น  



– ร่ำงบท/กิจกรรมของเนื้อหำประเด็นปัจจัยเสี่ยงที่ต้องกำรสื่อสำร/เผยแพร่ พร้อมระบุช่วง
ระยะเวลำเผยแพร่ทั้งในช่องทำงออฟไลน์และออนไลน์ 

5.1.3 น ำเสนอแผนตำม 5.1.1 และ 5.1.2 ให้ สสส. พิจำรณำให้ควำมเห็นชอบ ในรูปแบบเอกสำร
รูปเล่มรำยงำน ไฟล์น ำเสนอในรูปแบบ PowerPoint และไฟล์อิเล็กทรอนิกส์บรรจุใน Thumb Drive  

5.2 ผลิตเนื้อหา รายการโทรทัศน์ สาระบันเทิงในการประชาสัมพันธ์และรณรงค์สร้างกระแส โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

5.2.1 ผลิตเนื้อหำ หรือ ผลิตเนื้อหำและสอดแทรกเนื้อหำประเด็นบุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด อุบัติเหตุ กำรพนัน ในรูปแบบสื่อประชำสัมพันธ์ รำยกำรโทรทัศน์ สำระบันเทิง ใน
รำยกำรโทรทัศน์ ละคร ซิตคอม ซีรี่ส์ รำยกำรอื่นๆ ไม่น้อยกว่ำ 1 ประเด็นในแต่ละตอนของกำรผลิตเนื้อหำ
ปัจจัยเสี่ยง โดยคัดเลือกศิลปิน ดำรำนักแสดง ผู้ประกำศข่ำว พิธีกร บุคคลที่มีผู้ติดตำมบนแพลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดีย (Influencers, Key Opinion Leaders - KOLs) ถ่ำยท ำและตัดต่อด้วยระบบที่มีควำมคมชัด
สูง จัดท ำเสียงเอฟเฟ็คต์/ดนตรีประกอบ และจัดหำอุปกรณ์เสริมตำมควำมเหมำะสม 

5.2.2 ตัดต่อสื่อประเด็นปัจจัยเสี่ยงที่ด ำเนินกำรผลิตจำกข้อ 5.2.1 ให้อยู่ในรูปแบบคลิปสั้น/คลิปไวรัล 
ควำมยำวไม่เกิน 1 นำทีต่อตอน เพ่ือเผยแพร่และประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อออฟไลน์และสื่อออนไลน์ของ
สถำนีโทรทัศน์  

5.2.3 จัดท ำสื่อสะกิดใจ คลิปสั้น ข้อควำมเชิญชวนรณรงค์ลดปัจจัยเสี่ยงไว้ท้ำยสื่อที่ออกอำกำศทั้ง
ออฟไลน์และออนไลน์ เพ่ือรณรงค์ให้กลุ่มเป้ำหมำยลด ละ เลิกปัจจัยเสี่ยง (บุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด กำรพนัน)  

5.2.4 สสส. น ำส่งข้อมูลสถิติหรือผลวิจัยประเด็นปัจจัยเสี่ยง (บุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
สิ่งเสพติด อุบัติเหตุ กำรพนัน) ให้แก่ผู้รับจ้ำงเพื่อน ำไปด ำเนินกำรสอดแทรกเนื้อหำประเด็นบุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ 
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด อุบัติเหตุ และกำรพนัน และเสนอประเด็นวิเครำะห์พูดคุย-สนทนำ กรณี
ผลกระทบจำกปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทำงสังคมในรำยกำรข่ำว หรือรำยกำรอ่ืนๆ ที่เหมำะสม ทั้งที่
ออกอำกำศทำงสื่อออฟไลน์และสื่อออนไลน์ ไม่น้อยกว่ำ 40 ครั้ง  

5.2.5 น ำเสนอสื่อตำม 5.2.2-5.2.4 ให้ สสส. พิจำรณำให้ควำมเห็นชอบก่อนกำรด ำเนินงำนผลิตและ
เผยแพร่  

5.3  สื่อสารและประชาสัมพันธ์ปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทางสังคม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
5.3.1 น ำเนื้อหำที่ผลิตจำกข้อ 5.2 มำเผยแพร่และสื่อสำรลดปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทำงสังคม

ผ่ำนศิลปิน ดำรำนักแสดง ผู้ประกำศข่ำว พิธีกร บุคคลที่มีผู้ติดตำมบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 
(Influencers, Key Opinion Leaders – KOLs) ในช่องทำงออฟไลน์และออนไลน์ของสถำนีโทรทัศน์ 

5.3.2 สื่อสำรรณรงค์สร้ำงกระแสและประชำสัมพันธ์ลดปัจจัยเสี่ยง ผ่ำนศิลปิน ดำรำนักแสดง ผู้
ประกำศข่ำว พิธีกร บุคคลที่มีผู้ติดตำมบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย  (Influencers, Key Opinion 
Leaders – KOLs) ในวันส ำคัญ กิจกรรมทำงศำสนำ และเทศกำลต่ำงๆ ที่เกี่ยวกับประเด็นปัจจัยเสี่ยง โดย
มีรำยละเอียดดังนี้  

a. สวมเสื้อรณรงค์ลดปัจจัยเสี่ยงตำมแคมเปญในช่วงวันส ำคัญต่ำงๆ วันส ำคัญ/กิจกรรมทำง
ศำสนำ และเทศกำลต่ำงๆ ที่เกี่ยวกับประเด็นปัจจัยเสี่ยง ไม่น้อยกว่ำ 5 กิจกรรมหรือ
เทศกำล อย่ำงน้อย 3 วันต่อกิจกรรมหรือเทศกำล ในรำยกำรข่ำว และ/หรือ รำยกำรทอล์ค
โชว ์และ/หรือ รำยกำรวำไรตี้ ตำมควำมเหมำะสม  

b. คัดเลือกศิลปิน ดำรำนักแสดง ผู้ประกำศข่ำว พิธีกร บุคคลที่มีผู้ติดตำมบนแพลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดีย (Influencers, Key Opinion Leaders – KOLs) ที่เหมำะสมเข้ำร่วมกิจกรรม
รณรงค์ปัจจัยเสี่ยง ที่ สสส. และ/หรือ ภำคีเครือข่ำยด ำเนินกำร ไม่น้อยกว่ำ 2 คนต่อ



กิจกรรม 1 ครั้ง และต้องเข้ำร่วมกิจกรรมหรือเทศกำล ไม่น้อยกว่ำ 5 กิจกรรมหรือเทศกำล 
เพ่ือให้กลุ่มเป้ำหมำยเกิดกำรรับรู้ในวงกว้ำง โดยเฉพำะกลุ่มเยำวชนและประชำชนทั่วไป   

c. คัดเลือกศิลปิน/ดำรำนักแสดง/ผู้ประกำศข่ำว/พิธีกร/บุคคลที่มีผู้ติดตำมบนแพลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดีย (Influencers, Key Opinion Leaders – KOLs) ที่เหมำะสมเข้ำร่วมกิจกรรม
รณรงค์ปัจจัยเสี่ยง โพสต์กิจกรรม/ข้อควำมที่เกี่ยวกับงำนรณรงค์ปัจจัยเสี่ยง กิจกรรมหรือ
เทศกำลละ 5 คน โดยโพสต์กิจกรรม/ข้อควำมที่เก่ียวกับงำนรณรงค์ปัจจัยเสี่ยงคนละ 1 ครั้ง  

5.3.3 สสส. จัดส่งสื่อรณรงค์ลดปัจจัยเสี่ยง (บุหรี่/บุหรี่ไฟฟ้ำ เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด 
อุบัติเหตุ กำรพนัน) ควำมยำวไม่เกิน 30 วินำที ให้แก่ผู้รับจ้ำงเพ่ือเผยแพร่และประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อ
โทรทัศน์ (ออฟไลน์) ไม่น้อยกว่ำ 80 ครั้ง และผ่ำนสื่อออนไลน์ของสถำนีโทรทัศน์ไม่น้อยกว่ำ 120 ครั้ง  

5.3.4 สื่อที่ผลิตจะต้องใส่เครดิตท้ำยผลงำน (end credits) และวำงโลโก้ของ สสส. ในเนื้อหำประเด็น
ปัจจัยเสี่ยงตำมควำมเหมำะสม 

5.3.5 น ำเสนอผลกำรสื่อสำรและประชำสัมพันธ์ตำม 5.3.1-5.3.4 ให้ สสส. พิจำรณำให้ควำมเห็นชอบ
ก่อนกำรด ำเนินงำนผลิตและเผยแพร่  

5.4 การจัดท ารายงานและสรุปผลการด าเนินงานที่เกี่ยวข้อง โดยมีรายละเอียดดังนี้  
5.4.1 จัดท ำรำยงำนวิเครำะห์กำรรับชมและพฤติกรรมกำรรับชมคอนเทนต์ต่ำงๆของผู้ชมแต่ละ

แพลตฟอร์มต่ำงๆ รวมถึงกำรวิเครำะห์ผลลัพธ์ที่ได้จำกกำรเผยแพร่คอนเทนต์ที่ออกอำกำศทั้งในสื่อ
ออนไลน์และสื่อออฟไลน์ของสถำนีโทรทัศน์ 

5.4.2. สรุปผลกำรด ำเนินงำน ติดตำมผล และบทวิเครำะห์ผลกำรสื่อสำรประเด็นปัจจัยเสี่ยงตำมแผน
กลยุทธ์ที่น ำเสนอ ข้อเสนอแนะ/อุปสรรค และแนวทำงกำรขยำยผลกำรสื่อสำรในระยะต่อไป 

5.4.3 น ำเสนอรำยงำนและสรุปผลกำรด ำเนินงำนตำม 5.4.1-5.4.2 และสื่อที่ผลิตทั้งโครงกำรให้ สสส. 
พิจำรณำให้ควำมเห็นชอบ  

หมายเหตุ 
– ผู้รับจ้ำงจะต้องคัดเลือกศิลปิน/ดำรำนักแสดง/ผู้ประกำศข่ำว/พิธีกร/บุคคลที่มีผู้ติดตำมบนแพลตฟอร์ม

โซเชียลมีเดีย (Influencers, Key Opinion Leaders – KOLs) ที่เข้ำร่วมกิจกรรมจะต้องมียอดผู้ติดตำม
บนโซเซียลมีเดียไม่น้อยกว่ำ 300,000 followers และมีภำพลักษณ์ท่ีดีต่อ สสส.  

– ผู้รับจ้ำงจะต้องน ำเสนอควำมก้ำวหน้ำกำรด ำเนินงำนให้ส ำนักฯ รับทรำบเป็นระยะตลอดจนเสร็จสิ้น
ระยะเวลำในกำรด ำเนินงำน โดยจัดท ำเอกสำรรำยงำนควำมก้ำวหน้ำและรำยงำนฉบับสมบูรณ์ รวมถึง
สื่อที่ผลิตทั้งหมดจะต้องน ำส่งให้ สสส. ในรูปแบบเล่มรำยงำน ไฟล์น ำเสนอในรูปแบบ PowerPoint และ
ไฟล์อิเล็กทรอนิกส์บรรจุใน External Hard Drive โดยจ ำแนกตำมหมวดหมู่/หัวข้อ อีกทั้งก่อนกำรผลิต
ผู้รับจ้ำงจะต้องได้รับกำรเห็นชอบจำก สสส.  

6. ก าหนดเวลาส่งมอบพัสดุ 
 ก ำหนดเวลำส่งมอบพัสดุภำยใน  10 เดือน  

 นับถัดจำกวันที่ลงนำมในใบสั่งซื้อสั่งจ้ำง หรือสัญญำ  
     ผู้เสนอรำคำสำมำรถเสนอไม่เต็มระยะเวลำตำมที่ระบุได้ โดยเสนองำนที่ถือประโยชน์ของ สสส. 
 นับถัดจำกวันที่ได้รับหนังสือแจ้งให้เริ่มท ำงำน  
 นับถัดจำกวันที่    

7. งวดงานและการจ่ายเงิน 



  (1) เป็นกำรส่งมอบเป็นครำวๆ ไป โดยมีราคาต่อหน่วยคงที่ ไม่จ ำกัดปริมำณ ภำยในระยะเวลำที่
ก ำหนดในสัญญำ และจ่ำยได้ไม่เกินวงเงินที่ก ำหนดในสัญญำ 

 (2) เป็นกำรส่งมอบเป็นครำวๆ ไป โดยมีราคาต่อหน่วยไม่คงที่ ไม่จ ำกัดปริมำณ ภำยในระยะเวลำที่
ก ำหนดในสัญญำ และจ่ำยได้ไม่เกินวงเงินที่ก ำหนดในสัญญำ  

 (3) แบ่งกำรส่งมอบ และแบ่งกำรช ำระเงิน ออกเป็นงวด จ ำนวน…3..งวด ดังนี้ 

งวดที่ งาน/พัสดุ ที่ต้องส่งมอบ จ านวน หน่วยนับ 
ส่งมอบ 
ภายใน  
(วัน) 

งวดเงิน 

1 1. แผนกลยุทธ์กำรสื่อสำรประเด็นปัจจัยเสี่ยง (บุหรี่/บุหรี่
ไฟฟ้ำเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สิ่งเสพติด อุบัติเหตุ พนัน)
ประกอบด้วย 
– สถำนกำรณ์ปัจจัยเสี่ยงและภำพรวมภูมิทัศน์สื่อ 
– วัตถุประสงค์ 
– กลุ่มเป้ำหมำย 
– ข้อควำมสื่อสำร หรือประเด็นกำรสื่อสำรหลัก หรือ

แนวทำงกำรบริหำรเนื้อหำและสอดแทรกประเด็น
ปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทำงสังคม 

– กลยุทธ์กำรสื่อสำร และ รูปแบบกำรเผยแพร่
ประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อออฟไลน์และออนไลน์ 

– ตำรำงปฏิบัติงำน งบประมำณ และแผนกำรวัดผล 
(Rating) ตลอดทั้งโครงกำร 

2. จัดท ำแผนกำรผลิตเนื้อหำ (Content Co-Creation) 
ประเด็นปัจจัยเสี่ยง ประกอบด้วย 
– ช่ือเรื่อง และ เรื่องย่อ 
– ควำมยำวในแต่ละตอน 
– แนวคิดในกำรน ำเสนอประเด็นปัจจัยเสี่ยง 
– นักแสดงน ำ เช่น ศิลปิน ดำรำนักแสดง ผู้ประกำศ

ข่ำว พิธีกร บุคคลที่มีผู้ติดตำมบนแพลตฟอร์ม
โ ซ เ ชี ย ล มี เ ดี ย  ( Influencers, Key Opinion 
Leaders – KOLs) เป็นต้น  

– โครงร่ำงบท/กิจกรรมของเนื้อหำประเด็นปัจจัยเสี่ยง
ที่ต้องกำรสื่อสำร/เผยแพร่ พร้อมระบุช่วงระยะเวลำ
เผยแพร่ทั้งในช่องทำงออฟไลน์และออนไลน์ 

3. หนังสือส่งมอบงำน ใบแจ้งหนี้/ใบก ำกับภำษี และ
ใบเสร็จรับเงินงวดที่ 1 

โดยระบุอยู่ในรูปเล่มเอกสำรรำยงำนจ ำนวน 5 ฉบับ และ
ไฟล์งำนอิเล็กทรอนิกส์บรรจุใน Thumb Drive 

5 ชุด ภำยใน 
30 วัน 

นับถัดจำกวัน
ลงนำมใน
สัญญำ 

ร้อยละ 35 
ข อ ง ร ำ ค ำ
จ้ำงทั้งหมด
ตำมสัญญำ 

2 1. รำยงำนควำมก้ำวหน้ำตำมขอบเขตงำนข้อที่ 5.2-5.4 
โดยประกอบด้วย  
– ภำพถ่ำย/คลิปวีดิโอ/ชิ้นงำนสื่อรูปแบบกำรรณรงคท์ี่

ได้ออกอำกำศ จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ 100 ช้ินงำน 
เสร็จสมบูรณ์พร้อมเผยแพร่ ควำมละเอียดไม่น้อย
กว่ำ 1080p ตำมขอบเขตงำนข้อ 5.2 

– รำยงำนกำรรับชมและพฤติกรรมกำรรับชมคอน
เทนต์ต่ำงๆของผู้ชม ในแต่ละแพลตฟอร์มต่ำงๆ 
รวมถึงกำรวิเครำะห์ผลลัพธ์ที่ได้จำกกำรเผยแพร่

5 ชุด ภำยใน 
180 วัน 

นับถัดจำก
วันลงนำม
ในสัญญำ 

ร้อยละ  45 
ข อ ง ร ำ ค ำ
จ้ำงทั้งหมด
ตำมสัญญำ 



คอนเทนต์ที่ออกอำกำศทั้งในสื่อออนไลน์และสื่อ
ออฟไลน์ หลังจำกท่ีได้มีกำรเผยแพร่สื่อรณรงค์ ตำม
ขอบเขตงำนข้อท่ี 5.3-5.4 

2. หนังสือส่งมอบงำน ใบแจ้งหนี้/ใบก ำกับภำษี และ
ใบเสร็จรับเงินงวดที่ 2 

โดยระบุอยู่ในรูปเล่มเอกสำรรำยงำนจ ำนวน 5 ฉบับและ
ไฟล์งำนอิเล็กทรอนิกส์บรรจุใน External Hard Drive 
โดยจ ำแนกตำมหมวดหมู่/หัวข้อ 

3 1. รำยงำนสรุปผลกำรด ำเนินงำนและติดตำมผลกำร
ด ำเนินงำน หลังจำกที่ได้มีกำรเผยแพร่สื่อรณรงค์ลด
ปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทำงสังคม ประกอบด้วย 
– รำยงำนภำพรวมกำรรับชมและพฤติกรรมกำรรับชม

คอนเทนต์ต่ำงๆของผู้ชม ในแต่ละแพลตฟอร์มต่ำงๆ  
– รำยงำนกำรผลลัพธ์ที่ได้จำกกำรเผยแพร่คอนเทนต์

ที่ออกอำกำศทั้งในสื่อออนไลน์และสื่อออฟไลน์  
– รำยงำนวิเครำะห์ผลกำรสื่อสำรประเด็นปัจจัยเสี่ยง

ตำมแผนกลยุทธ์ที่น ำเสนอ ข้อเสนอแนะ/อุปสรรค 
และแนวทำงกำรขยำยผลกำรสื่อสำรในระยะต่อไป 

– ช้ินงำนท่ีมียอดรับชมและติดตำมสูงที่สุดใน 3 อันดับ
ในสื่อ/รำยกำรแต่ละประเภททั้งสื่อออฟไลน์และ
ออนไลน์ 

– ภำพถ่ำย/คลิปวีดิโอ/ชิ้นงำนสื่อรูปแบบกำรรณรงคท์ี่
ได้ออกอำกำศทั้งสื่อออฟไลน์และสื่อออนไลน์  
จ ำนวน 200 ช้ินงำน เสร็จสมบูรณ์พร้อมเผยแพร่ 
ควำมละเอียดไม่น้อยกว่ำ 1080p 

– หนังสือรับรองกำรออกอำกำศจำกสถำนีโทรทัศน์
ส ำหรับสื่อออฟไลน์ 

2. หนังสือส่งมอบงำน ใบแจ้งหนี้/ใบก ำกับภำษี และ
ใบเสร็จรับเงินงวดที่ 3 

โดยระบุอยู่ในรูปเล่มเอกสำรรำยงำนจ ำนวน 5 ฉบับและ
ไฟล์งำนอิเล็กทรอนิกส์บรรจุใน External Hard Drive 
โดยจ ำแนกตำมหมวดหมู่/หัวข้อ 

5 ชุด ภำยใน 
300 วัน 

นับถัดจำก
วันลงนำม
ในสัญญำ 

ร้อยละ 20 
ข อ ง ร ำ ค ำ
จ้ำงทั้งหมด
ตำมสัญญำ 

8. อัตราค่าปรับ 
  งำนจ้ำง สงวนสิทธิ์ค่ำปรับกรณีส่งมอบเกินก ำหนด โดยคิดค่ำปรับเป็นรำยวันในอัตรำร้อยละ  

     0.10 ของรำคำงำนจ้ำง แต่ต้องไม่ต่ ำกว่ำวันละ 100 บำท 
 งำนซื้อ/เช่ำ สงวนสิทธิ์ค่ำปรับกรณีส่งมอบเกินก ำหนดโดยคิดค่ำปรับเป็นรำยวันในอัตรำร้อยละ   
     0.20 ของรำคำพัสดุที่ยังไม่ได้รับมอบ 

9. ต้องการระบุสถานที่ให้ผู้รับจ้างด าเนินงานหรือไม่ 
  ไม่ระบุ     ระบุสถำนที ่          
10. สถานที่ส่งมอบพัสดุ 
  ฝ่ำย/ส ำนัก สนับสนุนกำรควบคุมปัจจัยเสี่ยงหลัก    ชั้น  5  อำคำรศูนย์เรียนรู้สุขภำวะ เลขที่ 99/8  

 ซอยงำมดูพลี แขวงทุ่งมหำเมฆ เขตสำทร กรุงเทพ 10120 
 ที่อยู่อื่น โปรดระบุ           

11. **การจ่ายเงินล่วงหน้า 



  มี  ไม่มี 
12. การหักเงินประกันผลงาน (ยกเว้นการจ้างท่ีปรึกษาต้องหักเงินประกันผลงานทุกงวด)  
  มี  ไม่มี 
13. การรับประกันความช ารุดบกพร่อง  
 ไม่มีกำรรับประกันควำมช ำรุดบกพร่อง (เพรำะไม่ใช่ครุภัณฑ์) 

 มีกำรรับประกันควำมช ำรุดบกพร่องไม่น้อยกว่ำ        ปี       เดือน          วัน นับถัดจำกวันที่ได้รับ
มอบพัสด ุระยะเวลำซ่อมแซมให้ดีดังเดิมภำยใน       วัน นับถัดจำกวันที่ได้รับแจ้งควำมช ำรุดบกพร่อง 

14. วงเงินงบประมาณที่ได้รับจัดสรร 
 งบประมำณท่ีได้รับจัดสรรส ำหรับงำนนี้จ ำนวน     15,000,0000          บำท (รวมภำษีมูลค่ำเพ่ิมแล้ว) 
15. ราคากลางในการจัดซื้อจัดจ้าง 
  บำท รำยละเอียดกำรค ำนวณรำคำกลำงตำมเอกสำรแนบ  
16. **หลักเกณฑ์ในการพิจารณาข้อเสนอ 
  (1)  ใช้เกณฑ์รำคำต่ ำสุด 

 (2)  ใช้เกณฑ์กำรประเมินค่ำประสิทธิภำพต่อรำคำ (Price Performance) จะต้องได้คะแนนไม่ต่ ำกว่ำ           
   70   คะแนน โดยมีเกณฑ์กำรประเมินดังต่อไปนี้ 

เกณฑ์การประเมินค่าประสิทธิภาพต่อราคา น ้าหนัก 
คะแนนเต็ม 
100 คะแนน 

1. ราคาที่เสนอ  20 100 
2. ข้อเสนอด้านเทคนิคหรือข้อเสนออื่น 80 100 

2.1 เช่น แผนการสื่อสารและประชาสัมพันธ์   
2.2 เช่น การน าเสนอแนวคิดสร้างสรรค์ ช่องทางการสื่อสาร   
ฯลฯ   

รวมคะแนน 100 100 
** เกณฑ์การประเมินค่าประสิทธิภาพต่อราคา (Price Performance) จะแสดงรายละเอียดในเอกสารแนบท้าย 1** 

17. การวิจารณ์ร่างเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ 
 กรณีงบประมำณไม่เกิน 5,000,000 บำท (ห้ำล้ำนบำท) 

 ต้องกำรให้มีกำรวิจำรณ์หรือเสนอแนะ 
 ไมต่้องกำรให้มีกำรวิจำรณ์หรือเสนอแนะ 

18. **วิธีการขอรับเอกสาร  
  จ ำหน่ำยเอกสำรประกวดรำคำอิเล็กทรอนิกส์ชุดละ  บำท 

 ให้เอกสำรเอกสำรประกวดรำคำอิเล็กทรอนิกส์โดยไม่มีค่ำใช้จ่ำย 
19. ระยะเวลาเผยแพร่ประกาศและเอกสารการซื้อ/จ้าง หรือระยะเวลาการเชิญชวนให้เสนอราคา 
 วงเงินงบประมำณ 

ในกำรขอซื้อ/จ้ำง 
ระยะเวลำในกำรเผยแพร่เอกสำรกำรซื้อ/จ้ำง 

เกิน 5 แสนบำท  
แต่ไม่เกิน 5 ล้ำนบำท 

  5 วันท ำกำร 
  ต้องกำรเผยแพร่มำกกว่ำ 5 วันท ำกำร  ระบุจ ำนวน          วันท ำกำร 

เกิน 5 ล้ำนบำท  
แต่ไม่เกิน 10 ล้ำนบำท 

 10 วันท ำกำร 
  ต้องกำรเผยแพร่มำกกว่ำ 10 วันท ำกำร  ระบุจ ำนวน          วันท ำกำร 

เกิน 10 ล้ำนบำท  
แต่ไม่เกิน 50 ล้ำนบำท 

 12 วันท ำกำร 
  ต้องกำรเผยแพร่มำกกว่ำ 12 วันท ำกำร  ระบุจ ำนวน          วันท ำกำร 

เกิน 50 ล้ำนบำท ขึ้นไป  20 วันท ำกำร 



  ต้องกำรเผยแพร่มำกกว่ำ 20 วันท ำกำร  ระบุจ ำนวน          วันท ำกำร 
20. วิธีการเสนอราคา 
  แบบทั่วไป (เสนอรำคำพร้อมข้อเสนอเทคนิคพร้อมกัน) พิจำรณำเทคนิคและรำคำพร้อมกัน 

 แบบ 2 ซอง (เสนอรำคำ และข้อเสนอเทคนิค แยกซองกัน) พิจำรณำเทคนิคก่อน 
21. **วิธีการพิจารณา 
  รำคำรวม      รำคำต่อรำยกำร      รำคำต่อหน่วย 
22. กรณีพิจารณาราคาต่อรายการ ระบุจ านวนรายการพร้อมจ านวนงบประมาณต่อรายการ  
 จ ำนวน             รำยกำร โดยมีรำยละเอียดดังนี้ 

ข้อมูลรำยกำร 
งบประมำณ 

ต่อรำยกำร (บำท) 
รำยกำรที่ 1  
รำยกำรที่ 2  
ฯลฯ  

23. ต้องการให้ผู้เสนอราคาที่ผ่านคุณสมบัติมาน าเสนอผลงานต่อคณะกรรมการพิจารณาผลการประกวด
ราคาอิเล็กทรอนิกส์ ภายหลังวันสิ้นสุดการเสนอราคาหรือไม่ 

  ไม่ต้องกำร     ต้องกำร (ก ำหนดกำรจะแจ้งให้ทรำบในภำยหลัง) รำยละเอียดดังนี้  
 ผู้ยื่นข้อเสนอต้องน ำเสนอข้อเสนอด้ำนคุณภำพ ตำมที่ก ำหนดไว้ในเอกสำรเชิญชวนหรือหนังสือเชิญชวน 
โดยเอกสำรรำยละเอียดข้อเสนอด้ำนคุณภำพท้ังหมด ต้องจัดท ำเอกสำรส ำหรับที่ใช้ในกำรเสนอรำคำใน
รูปแบบ Power Point ก ำหนดเวลำให้น ำเสนอได้รำยละไม่เกิน 20 นำที โดยมีหัวข้อกำรน ำเสนอ ดังนี้  

– แผนกลยุทธ์กำรสื่อสำรทั้งสื่อออฟไลน์และออนไลน์ โดยออกแบบและผลิตสื่อสร้ำงสรรค์ใน
รูปแบบต่ำงๆ รวมทั้งแนวควำมคิดในกำรก ำหนดเนื้อหำ (content) และประเด็นกำรสื่อสำรของ
ประเด็นปัจจัยเสี่ยงหลักและปัจจัยเสี่ยงทำงสังคม 

– เค้ำโครงร่ำงกำรผลิตเนื้อหำ แผนกำรด ำเนินงำนตลอดโครงกำรอย่ำงละเอียด  
– ช่องทำงกำรสื่อสำรและแผนกำรวัดผล (Rating) ทั้งในสื่อออฟไลน์และสื่อออนไลน์ 
– ตัวอย่ำงสื่อออฟไลน์และสื่อออนไลน์ที่จะมำใช้กิจกรรมและสอดคล้องกับกลยุทธ์กำรสื่อสำร  
– น ำเสนอแนวทำง/ตัวอย่ำงกำรจัดท ำเนื้อหำ ภำพ สื่อ ที่ใกล้เคียงกับงำนที่จะผลิตจริง และตัวอย่ำง

ศิลปิน ดำรำนักแสดง ผู้ประกำศข่ำว พิธีกร บุคคลที่มีผู้ติดตำมบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย 
(Influencers, Key Opinion Leaders - KOLs) ที่จะเข้ำร่วมกิจกรรมในโครงกำร 

24. เงื่อนไขการเสนอราคา 
 ผู้เสนอรำคำต้องเสนอรำคำที่รวมภำษีมูลค่ำเพ่ิม และภำษีอ่ืน ค่ำขนส่ง ค่ำจดทะเบียน และค่ำใช้จ่ำยอ่ืนๆ 

ทั้งปวง ไว้ด้วยแล้ว ยกเว้นในกรณีที่ผู้เสนอรำคำเป็นผู้ประกอบกิจกำรที่ได้รับกำรยกเว้นภาษีมูลค่าเพิ่ม
ตำมกฎหมำย สำมำรถเสนอรำคำที่ไม่รวมภำษีมูลค่ำเพ่ิมได้ 

25. หลักประกันการเสนอราคา (เฉพาะวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ที่มีวงเงินงบประมาณในการซื้อหรือ
จ้างครั้งหนึ่ง เกินกว่า 5,000,000 บาท) 

 เพ่ือประกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นจากกรณีที่ผู้ยื่นข้อเสนอ ผู้เสนอราคา หรือผู้ให้บริการไม่ปฏิบัติตาม
กระบวนการซื้อหรือจ้าง ส ำนักงำนจึงก าหนดหลักประกันการเสนอราคา ส าหรับการซื้อหรือจ้างด้วยวิธี
ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ ที่มีวงเงินงบประมาณในการซื้อหรือจ้างครั้งหนึ่ง เกินกว่า 5,000,000 บาท 
ในอัตราร้อยละห้าของวงเงินงบประมาณที่จัดซื้อจัดจ้าง ใช้หลักประกันอย่างหนึ่งอย่างใด ดังต่อไปนี้ 
(1) แคชเชียร์เช็ค ซึ่งลงวันที่ที่แคชเชียร์เช็คนั้นช ำระต่อเจ้ำหน้ำที่ หรือก่อนวันนั้นไม่เกิน 3 วันท ำกำร 
(2) หนังสือค ้ำประกันอิเล็กทรอนิกส์ของธนำคำรภำยในประเทศตำมแบบที่คณะกรรมกำรนโยบำยก ำหนด 



(3) พันธบัตรรัฐบาลไทย 
(4) หนังสือค้ าประกันของบริษัทเงินทุนหรือบริษัทเงินทุนหลักทรัพย์ที่ได้รับอนุญาตให้ประกอบกิจการ

เงินทุนเพ่ือการพาณิชย์และประกอบธุรกิจค้ าประกันตามประกาศของธนาคารแห่งประเทศไทย ตาม
รายชื่อบริษัทเงินทุนที่ธนาคารแห่งประเทศไทยแจ้งเวียนให้ทราบ โดยอนุโลมให้ใช้ตามตัวอย่างหนังสือ
ค้ าประกันของธนาคารที่คณะกรรมการนโยบายก าหนด 
ในกรณีที่ผู้ยื่นข้อเสนอหรือผู้เสนอราคาน าหลักประกันการเสนอราคาตาม (1) (3) หรือ (4) ให้ผู้ยื่นข้อเสนอ

หรือผู้เสนอราคาส่งหลักประกันการเสนอราคาในรูปแบบ PDF File (Portable Document Format) ในวัน
เสนอราคา และให้หน่วยงานของรัฐก าหนดให้ผู้ยื่นข้อเสนอหรือผู้เสนอราคาส่งต้นฉบับเอกสารดังกล่าวมาให้ 
สสส. ตรวจสอบความถูกต้อง ตามวันและเวลาที่ก าหนด ตามที่ก าหนดในเอกสารประกวดราคาฯ  

26. ก าหนดยืนราคาไม่น้อยกว่า 
  30 วัน   45 วัน   60 วัน    150     วัน 
27. ก าหนดวันท าสัญญา นับถัดจากวันที่ได้รับแจ้งให้มาท าสัญญา 
  7 วัน   15 วัน           วัน  
28. สถานที่ติดต่อสอบถามข้อมูล และส่งข้อเสนอแนะ วิจารณ์ หรือแสดงความคิดเห็น 
 สำมำรถส่งข้อคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะ วิจำรณ์ เกี่ยวกับร่ำงขอบเขตงำนนี้ได้ที่ 

ส ำนักงำนกองทุนสนับสนุนกำรสร้ำงเสริมสุขภำพ ส่วนงำนจัดซื้อจัดจ้ำง ฝ่ำยอ ำนวยกำร 
99/8 ซอยงำมดูพลี แขวงทุ่งมหำเมฆ เขตสำทร กรุงเทพ 10120 
e-mail : purchase@thaihealth.or.th 
สำธำรณะชนต้องกำรเสนอแนะ วิจำรณ์ หรือมีควำมเห็น ต้องเปิดเผยชื่อและที่อยู่ของผู้ให้ข้อเสนอแนะ 
วิจำรณ์หรือมีควำมเห็นด้วย  

29. การด าเนินการเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคล 
 ผู้รับจ้ำงและลูกจ้ำงของผู้รับจ้ำง ต้องเก็บ รวบรวม ใช้ หรือเปิดเผยข้อมูลส่วนบุคคลที่ได้จำกกำรท ำงำน

ด้วยควำมระมัดระวัง   และผู้รับจ้ำงจะปฏิบัติตำมพระรำชบัญญัติคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล พ.ศ.2562  
รวมถึงกฎ ระเบียบ ประกำศ หรือค ำสั่งอ่ืนที่เกี่ยวข้องอย่ำงเคร่งครัด  และผู้รับจ้ำงรับทรำบถึงประกำศ
เกี่ยวกับควำมเป็นส่วนตัว (Privacy Notice) ของผู้เข้ำร่วมกระบวนกำรจัดซื้อจัดจ้ำงและกำรบริหำรพัสดุ 
กองทุนสนับสนุนกำรสร้ำงเสริมสุขภำพ รำยละเอียดตำม Link (http://llln.me/0kdiz3z) และ QR Code 
นี้  

  
 
 

http://llln.me/0kdiz3z

